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一、輔系(學程)名稱:行銷管理專業學程 

二、開設輔系(學程)目的:培養本校非行銷管理系學生行銷管理專業能力 

三、修讀對象與條件:本校非行銷管理系四技與二技學生 

四、開課單位：行銷管理系 

五、負責單位: 行銷管理系 

六、課程內容： 

科目名稱 修別 
(必修/選

修) 

學分

數 
時數 課程說明 開課單位 先修課程 

經濟學 必修 2 2 價格理論、生產理論、廠商理論、國民

所得、所得理論 
國際企業系  

管理學 必修 2 2 社會責任與管理倫理、規劃、組織、領

導、控制 
行銷管理系  

健康產業管

理學 

必修 2 2 健康產業概況簡介、健康產業管理倫

理、規劃、組織、領導與控制 

行銷管理系  

行銷管理 必修 3 3 行銷環境與資訊、市場與定位、4P 策

略、行銷執行與控制 
行銷管理系  

消費者行為 必修 3 3 影響消費者行為的因素與過程、消費者

決策過程 
行銷管理系  

電子商務 必修 3 3 電子商務技術架構簡述、B2B 與 B2C 電

子商務概述、網路商業與經營模式、創

業投資與育成中心、策略聯盟與購併、

網路企業評價與智慧財產權、網路行銷

簡介、電子商務技術簡介、供應鏈簡

介、客戶關係管理簡介 

資訊管理系  

網路行銷 選修 3 3 網路行銷概念、規劃、研究與行銷策略

組合 

 

行銷管理系 行銷管理 

行銷企劃實

務 

選修 3 3 基本企劃書撰寫介紹、思考方式、當代

行銷管理思潮研討，如網路行銷、客戶

關係管理、善因行銷，以及策略行銷理

論等之運用。 

行銷管理系 行銷管理 

客戶關係管

理 

選修 3 3 介紹顧客服務及關係管理的概念、發展

趨勢與企業策略，以及企業關鍵成功要

素。 

行銷管理系  

合     計  22 22    
註:1.上表之課程至少須修滿 15 學分，始可取得學程修讀證明。2.上表之部分課程若已修習，可將其計入此學程之總修

習學分。3.申請者應於各學期開學前，向原主修學系提出學程申請書及在校全部成績單，送本系審查。 

七、預期能力：具備行銷管理的觀念與專業技術 

 


